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TOTESLES POSSIBILITATS D'UN VIATGEEN LA MATETXA WEBIANOMFS UN CLIC. AQUESTAESLA PROPOSTADELILIGO,UN
CERCADORESPECIALITZAT EN VIATGES QUEPRETEN POTENCIAR LA SEVA PRESENCIA ALMERCAT ESPANYOLDES DEBARCELONA

1 sector turfstic té en

E Internet undelsseus grans
aliats. Aixd, ningt ne ho

dubta. E150% del comerg electrd-
nic atot'Estat esta relacionat amb
el mén dels viatges. Sén nombroses
les agéncies de viatges i companyi-
g adries que fan un gran part del
seu negoci a través de la web. Aquf
tenen el seu origen empreses com

ara Rumbo, eDreams o Atrapalo,’

cada cop més utilitzades a 'hora
de planejar i contractar unes va-
cances. Amb tanta preséncia del
sector turfstic a Internet, eltemps
que passa un viatger davant Por-
dinador abans de fer la reserva
augmenta. De mitjana, un catala
internauta consulta entre ecinc i
nou pagines web abans de tancar
la seva compra. I, tot i aixd, molts
cops li fa l'efecte de no tenir clar
que el preu sigui el més baix del
mercat.

Aquesta realitat va portar un
grup d'emprenedors francesos a
idear un producte que disminufs
el temps de recerca i que la facili-
tés. El resultat és Liligo, el primer
cercador europeu especialitzat en
viatges. A travésd’ell es pot accedir
aunampli ventalt de possibilitats a
Yhora de planificar un viatge. Noes
tracta d’'una agéncia deviatgesen
linia ni tampoc un comparador de
viatges. s una eina com Google,
perd especialitzada en el sector

VIATGES. La reserva de vols &s I'oparacié més habitual dels usuaris de Liligo a la seva web

turistie. I, per tant, amb les dades
que li déna un usuari per fer la
cerea, ofereix un gran nombre de
respostes provinents d’agéncies
de viatges i companyies aéries i
de ltoguer de cotxes. Entre totes
elles, ordenades segons €l prey,
I'internauta pot escollir-ne una i
accedir-hi amb un sol clic.

La companyia creadora de Liligo,
Findworks Technologies, va néixer
el 2005 a Franca. Amb el finanga-
ment dels secis fundadors i d'in-
versorsprivats, vadesenvolupar la

EL PORTAL INCLOU
LES OFERTES D'UNES
250 COMPANYIES '
TURISTIQUES

tecnologia necessaria per suportar
aquesta eina de recerca a través
d'Internet. En aquests quatreanys,
Liligo ha aconseguit tenir gairebé
un milié d'usuaris a Franga cada
mes. A la companyia hi treballen
quaranta persones (vint a Parfs i
vint a Budapest). I també ha tingut

temps d'internar-se en altres mer-
cats, com ara l'itali3, el britanic i
I'alemany. Els responsables de la
companyia també consideren la
possibilitat d'obrir-se cami a al-
tres palsos, com ara Portugal, i,
més endavant, un cop estigui ben
establerta a Buropa, fer el salt a
altres continents.

Perd, ara mateix, la maxima pri-
oritat se centra en el mercat espa-
nyol, que desenvolupa a travésdela
sevaoficina a Barcelona. Guillaume
Bril se n'encarrega i té una tasca

important al davant: fer pedagogia
del producte. Segons el director
de Desenvolupament per al sud
d'Buropa, Liligo fara una inversié
significativa per incrementar el seu
esfor¢ promocicnal a tot I'Estat.
«Hafuncionat a Francaipenso que,
en 'ambit cultural, no som gaire
diferents. Per tant, també hauria
de funcionar aqui», afirma Bril, que
considera que els catalans { espa-
nyols sén molt viatgers, i aquest
fet, unit a la importancia que solen
donar 4 Internet al'hora de reser-
var les seves vacances, fa preveu-
re un desenvolupament rapid del
eercador. Ara mateix, Liligo té aquf
uns 80000 usuaris al mes is'espera
que es tripliquin en un any.

La companyia obtélamajor part
dels ingressos a través de la pu-

-blicitat a la web i pels pagaments

per part de les companyiesiagén-
cies que s'hi esmenten. Aixo no
significa, segons Bril, que es doni
prioritat als resultats segons el
que els paguen, sind que sempre
es respecta la classificacio, que
afavoreix el preumés barat. Liligo
té acords amb unes 250 empreses
proveidores de serveis turistics i
incorpora les noves que van apa-
reixent al mercat. A més, també
ofereix el seu producte en marca
blanca per a altres portals que vul-
guin tenir un apartat de viatges.
Aquesta linia de negociliha donat
moitsbons resultats a Francaiara
comenga adesenvolupar-se també
aqui. @




